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LA BUONA FINANZA CHE ABBATTE I COSTI

Dentisti, specialisti e psicologi: arrivano i medici low cost

Grazie agli investimenti di una societ a capitale «sociales, & nato il centro Sant’Agostino, terza via fra profit e non profit

M Una visita specialistica, che
sia oculistica o ortopedica, costa
60 euro, contro i 100 o pitt chiesti
daunostudio privato. Unaseduta
di psicoterapia costa 35 euro, la
meta rispetto ai tariffari privati. E
cosi il dentista: prezzi del 30-40
per cento piu bassi. A guardare il
listino del San-
TN vien da chiedersicome
siapossibile per deimedicitenere
delletariffe cosibasse senzaanda-
reinfallimento. Larispostastanel-
la formula del venture capital so-
cialepromosso, perlaprimavolta
inItalia, dallasocieta Oltre, guida-
ta dal manager Luciano Balbo:
una societa che per suanaturain-
veste denaro ma predilige il ritor-
nosocialerispetto aquello econo-
mico.Unasortaditerzaviatrapro-
fit e non profit. In sostanza, un
gruppodiinvestitoriprivatihade-
ciso di raccogliere un capitale
(cheammonta a circa 8 milioni di
euro) per finanziare progetti so-
ciali diretti alle famiglie in crisi:
dallesocietaperilmicrocredito al-
la realizzazione di appartamenti
e residence a prezzi contenuti. E
oltre al capitale economico, la so-
cieta cimette pure il supporto or-
ganizzativo. Tra le iniziative c’e
anche il centro medico low cost.
Ma stavoltalow cost non significa
némateriali pittscadenti perleot-
turazioni ai denti né visite medi-
chemordiefuggiofatte consuper-
ficialita. «Da noiuna visita medi-
caduradai20ai40minuti-tienea
precisare 'amministratore dele-
gato del centro, Luca Foresti- ela
qualita dei servizi e sempre alta».

Di fatto il centro medico rivede
ecorreggeil concetto disanita pri-
vata e garantisce cure accessibili
alle tasche di tutti, soprattutto per
quelle specialita poco coperte dal
servizio sanitario nazionale, co-
me la psicoterapia e I'odontoia-
tria. In questomodo, chifinoraha
stretto la cinghia ed ha rimanda-
to, mese dopo mese, I'appunta-
mento con lo specialista, ha piu
possibilita di farsi seguire.

«Ci proponiamo come un nuo-
vomodello sanitario - spiega Fore-
sti, che conta una data base di
14mila pazienti -, come un’alter-
nativa allo studio privato». Con
unadifferenza: gli studiprivati, so-

prattutto quellidentistici, negliul-
timianni hannoregistratounnet-
to calo dei pazienti, tanto che il
10-20 per cento & arrivato alla
chiusura. Al centro Sant’Agostino
inveceipazienti sonoraddoppia-
ti e le prestazioni erogate al mese
sonoin costante aumento. Almo-
mentoicento specialistisono arri-
vati ad erogare 1.200 visite al me-
se, nonostante crisi e ristrettezze
economiche. Anche i medici, che
provengono tutti dalle corsie di
ospedale, hanno maggiori garan-
zie di lavorare rispetto a uno stu-
dioin proprio. Non devono paga-
re affitti ehanno una clientela pit
ampia. Le specialita raggruppate
al centro spaziano dalla dietetica
allacardiologia, dalla ginecologia
alla neurologia. «Centri come il
nostro - spiega Foresti - sono desti-
nati a intercettare gran parte dei
pazienti degli studi medici priva-
ti.Inunaprevisionealungotermi-
ne, credochetraiprivatisopravvi-
veranno solo glistudipiu afferma-
ti, quelliconunaclientela consoli-
data e con un livello di cura ed
esperienza elevatissimi».

Mas

METODO Grazie al venture capital sociale,
si abbassano le spese odontoiatriche

L'OBBIETTIVO Offrire tariffe
accessibili anche nelle
specialita poco coperte dal
sistema sanitario nazionale
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